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1. Zakladné udaje o prieskume
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Zakladné udaje o prieskume

l(VALI'Im
Z NASICH

\REGIONOV

Metodologia

Kvantitativny prieskum
CAPI + On-line

Vzorka .

500 respondentov
Reprezentativna vzorka populacie SR vo veku 15-79 rokov
Kvotny vyber: vek, pohlavie, vzdelanie, velkost sidla, region

Termin zberu dat .

23.-29. marca 2012
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2. Postoj spotrebitelov a vnimanie

slovenskych vyrobkov
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Postoj spotrebitelov k slovenskym vyrobkom

Index
Je potrebné nakupovat na Slovensku vyrobené
vyrobky, kedZe tak podporujeme tvorbu pracovnych 81,6
miest a investicie na Slovensku
Nakupmi v mieste svojho bydliska podporujem svoj 759
region ;
Pri nakupoch preferujem tovar vyrobeny na Slovensku,
pretoze vkladam peniaze do nasej ekonomiky, ktoré sa 68,3
nam vratia v sluzbach
Nakupmi v zahrani¢i pripravujem svoju obec o peniaze 66.3
a svojich blizkych o pracu '
Pbdvod vyrobku nepovazujem za dolezity, 613
rozhodujem sa podla kvality '
Pb&vod vyrobku nepovazujem za délezity,
rozhodujem sa podla ceny 59,9
© skér suhlasim  m Uplne suhlasim ®mskdr nesuhlasim  mvdbec nesuhlasim
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Baza: cela vzorka (500)



Postoj spotrebitelov k slovenskym vyrobkom — sz:.@

\REGIONOV /

porovnanie podla veku

Je potrebné nakupovat na Slovensku vyrobené
vyrobky, kedZe podporujeme tak tvorbu pracovnych
miest a investicie na Slovensku

Nakupmi v mieste svojho bydliska podporujem svoj
region

Pri nakupoch preferujem tovar vyrobeny na Slovensku,
pretoze vkladam peniaze do naSej ekonomiky, ktoré sa
nam vratia v sluzbach

Nakuprmi v zahrani pripravujem svoju obec o peniaze ﬂ}?

a svojich blizkych o pracu 7%4
R . o N . 73] )
Povod vyrobku nepovazujem za délezity, rozhodujem sa 60
podla kvality 7
59
o . o N : 64
Po6vod vyrobku nepovazujem za délezity, rozhodujem sa 61
podla ceny 5
62
J I I I
ml5-24 m25-39 40 - 54 55-79
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Baza: cela vzorka (500)



Vyvoj postojov spotrebitelov k slovenskym vyrobkom \,';z:@

\REGIONOV

2009 - 2012

Je potrebné nakupovat na Slovensku vyrobené vyrobky,
kedZe podporujeme tak tvorbu pracovnych miest a
investicie na Slovensku

Nakupmi v mieste svojho bydliska podporujem svoj region

Pri nakupoch preferujem tovar vyrobeny na Slovensku,
pretoze vkladam peniaze do nasej ekonomiky, ktoré sa
nam vratia v sluzbach

Nakupmi v zahranici pripravujem svoju obec o peniaze a
svojich blizkych o pracu

Pb&vod vyrobku nepovazujem za délezity, rozhodujem sa
podfa kvality

Povod vyrobku nepovazujem za délezity, rozhodujem sa
podla ceny

Indexy m 2012 m 2011 m 2009
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Postoj spotrebitelov k slovenskym vyrobkom — Cast' 2.

Index
2012 2011
Prijali by ste SirSiu ponuku slovenskych vyrobkov v 72 92
obchodoch? 1 87, 8,
Chceli by ste byt informovany o tom, ktoré potraviny 871 87 4
su pévodom zo Slovenska? ! !
Myslite si, Ze je potrebné vzdelavat spotrebitela
ohladom vyznamu nakupu slovenskych vyrobkov pre 82,0 82,3

podporu domacej ekonomiky?

Dokazete v obchode na prvy pohlad rozoznat
slovenské potraviny zahraniénych?

Ste ochotny/a priplatit si za vyrobok slovenske;j
vyroby, aj keby bol drahsi ako podobny produkt zo
zahranicia?

w Skér ano m Urdite ano m SKOr nie m Urcite nie
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Baza: cela vzorka (500)



Sledovanie krajiny pévodu pri nakupe

KVALWN
Z NASICH |

&\’REGIONOV

m VVobec

® Len pri vybranych
produktoch

m Pri takmer
vSetkych
produktoch

2011 2012
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Dostupnost slovenskych vyrobkov po kategoriach

Mlie¢ne vyrobky 47 30
Destilaty 45 28
+ Papierové hyg. potreby 48 21
Cestoviny 50 - 18
Nealko 49 18
Slané pochutiny 47 19
Vino 44 22

Oleje a margariny 47 15
Cokolada a cukrovinky 43 16
Masoveé vyrobky 39 16
Dzusy a Stavy 35 13

Konzervované potraviny 36 11
Kecupy, horcice, drezingy 34 11
Kava 35 10
Mrazené potraviny 34 9
Cistiace prostriedky 28 8
Dentalne potreby 27 A
Cereadlie 24 e
- Pripravky na pokozku 23 7
Sampoény 22 5
Ovocie a zelenina 17 7
ZvyCajne dost = Vzdy dost ® Pomerne malo ®m Takmer vobec
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Baza: cela vzorka (500)



3. Oznacenie slovenskych vyrobkov a ich

hodnotenie

© GfK Slovakia 2012 | Tlacova konferencia | 27. aprila 2012 13



Preferencia sp6sobu oznaCovania slovenskych )

REGIONOV

vyrobkov spotrebitelmi

® Jedno logo pre vSetky vyrobky

®m Rovnaké logo s farebnym rozliSenim
potraviny/nepotraviny

= R6zne loga pre jednotlivé kategorie
vyrobkov

Viacero rozli¢nych oznaceni

= Neviem sa vyjadrit
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Hodnotenie atributov pre kfuCové oznacenia

ZNACKA KVALITY

S

SLOVAKIA

QUALITY FOOD

m Kvalita z naSich regionov  m SK Znacka kvality Slovak gold

Index

Originalne
Pekne spracované
Déveryhodné

Lahko zapamatatelné

Motivujuce ku kupe

Zobrazujuce Slovensko v dobrom
svetle

Vzbudzujuce hrdost
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4. Zavery a odporucania
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Zavery a odporucania

KVA I.ITA

\ZNASICH ‘ G F | <
ﬂEGloNOV

Slovaci vo vysokej miere vedia, ze kupou
slovenskych vyrobkov podporuju ekonomiku a
regionalny rozvoj. Tato uvedomelost vSak klesa od
2009 a je nizsia v mladSej vekovej kategorii
(15-24 rocCni).

Pre 2/3 respondentov vS§ak vnimana kvalita a cena
su silnejsimi motivatormi konec¢ného vyberu
vyrobku.

Na druhej strane Slovaci chcu byt’ viac vzdelavani
o dopadoch na ekonomiku a viac informovani o
povode vyrobkov na regali. Zatial vSak len
polovica opytanych je ochotna si za slovenské
vyrobky priplatit’.

Slovaci by privitali SirSiu ponuku slovenskych
vyrobkoch. Iba pri zhruba polovici kategérii

je povazovana dostupnost’ domacich vyrobkov
za postacujucu.
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Posilnit’ osvetové a vychovné
aktivity zamerané na podporu
nakupu slovenskych vyrobkov a
ich efektu na ekonomiku.

Apelovat’ aj na zaru€enu kvalitu
takto oznaCenych vyrobkov.

Cast kampane orientovat’
predovSetkym na mladych l'udi,
ti povazuju pévod vyrobku za
najmenej délezity.

Pouzivat jasné, viditelné a
zretel'né oznacovanie pévodu
slovenskych potravin na obaloch
a idealne aj zvyraznenim

v regaloch, aby tieto vyrobky
spotrebitel lahSie nasSiel.
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Zavery a odporucania

KVAI.l'“
z nne‘.l

QEGIONOV

Slovaci by privitali jednotné oznacenie

slovenskych vyrobkov.

Logo ,Kvalita z naSich regionov® je najlepsie vhimané
Vv porovnani s ostatnymi oznacCeniami pribuzného

zamerania (motivacia ku kupe, vzbudzuje hrdost,
zobrazuje Slovensko v dobrom svetle). Navyse
najlepsSie splina vSeobecné kritéria pre uspesné
logo.
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Pokusit sa o zjednotenie
oznacovania kvalitnych
slovenskych vyrobkov.

SpoloCnymi silami tak prispiet

k vysSSej osvete a kontinualnej,
intenzivnejSej komunikacii a
osvete.
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Dakujeme!



